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1- Determine el punto de equilibrio para una empresa que presenta los siguientes datos:

	Costo proporcional Unitario
	$ 500,00

	Precio de venta unitario
	$ 1.200,00

	Cargas de estructura del periodo
	$ 87.500,00


Determine el resultado obtenido si la producción y venta alcanzo a 4,500 unidades.

2- Se trata de una empresa que elabora y vende un único tipo de producto. Para el periodo considerado cuenta con la siguiente información:

	Costo proporcional Unitario
	$ 200,00

	Costos estructurales de producción
	$ 100.000,00

	Costos estructurales de comercialización
	$ 50.000,00

	Costos estructurales de administración
	$ 25.000,00


Determine el precio a deberán comercializarse 1,000 unidades para que la empresa se encuentre en situación de equilibrio.

3- Determine el monto máximo de costos estructurales que puede soportar la empresa sin generar quebrantos.

	Precio de Venta unitario
	$ 500,00

	Costo unitario de producción
	$ 200,00

	Costo unitario de comercialización
	$ 40,00

	Volumen físico de ventas esperado
	                 20.000   


4- Determine la cantidad de unidades que deberá vender una empresa que tiene costos estructurales mensuales de $ 600,000; y quiere obtener un beneficio mensual de $ 200,000; si se sabe que vende sus productos a $ 250 y el costo proporcional unitario de los mismos es de $ 210.

5- 
Determine que volumen de ventas deberá alcanzar una empresa que presenta los siguientes datos:

a.- Si quiere obtener un beneficio del 30% sobre sus costos proporcionales

b.- Si quiere obtener un beneficio del 205 sobre sus costos totales.

c.- Si quiere obtener un beneficio del 15% sobre las ventas.

6- Calcule el precio a que deberá vender sus productos una empresa que tiene $ 48,000 de costos de estructura y $ 230 de costo proporcional unitario, si con la venta de 20,000 unidades quiere obtener un beneficio del 20% sobre el monto de ventas.

7- Determine el monto de ventas que deberá alcanzar una empresa para lograr el punto de indiferencia, si se sabe que la empresa opera como distribuidora y que factura sus productos con un margen del 30% y tiene $ 45,000 de costos de estructura.

8- A.- Que monto de ventas deberá facturar mensualmente una distribuidora que marca sus productos con un 40% y tiene $ 50,000 de costos estructurales, si quiere obtener un beneficio del 30% sobre los precios de adquisición? 

B.- Y si el beneficio buscado es del 25% sobre las ventas?

9- Que margen de marcación debe aplicar una empresa que vende $ 4,000,000 mensuales y tiene $ 600,000 de costos estructurales, si quiere obtener un beneficio del 15% sobre el monto de ventas?

10- Una empresa monoproductora se ha propuesto para el próximo trimestre la producción y venta de 60,000 unidades del producto BETA, proyectando el siguiente Estado de Resultados:

	
	
	
	unitario
	Total

	ventas
	          60.000   
	unidades
	$ 30
	$ 1.800.000

	Costo de ventas
	 
	 
	 
	 

	Producción
	 
	 
	 
	 

	 
	Materiales
	 
	12
	$ 720.000

	 
	M.O.D.
	 
	5
	$ 300.000

	 
	Carga Fabril
	 
	 
	 

	 
	 
	Variable
	3
	$ 180.000

	 
	 
	Fija
	 
	$ 120.000

	Comercialización
	
	
	 
	 

	 
	Variable
	 
	0,5
	$ 30.000

	 
	Fijo
	 
	 
	$ 40.000

	Gastos de Administración
	 
	 
	 
	$ 35.000


A la empresa se le presenta la oportunidad de vender 15,000 unidades adicionales de BETA a un precio unitario de $ 20,80 sin modificar su estructura de producción ni de comercialización, e incrementando los gastos de administración en $ 6,400.

a- Aceptaría la propuesta? Fundamente la respuesta.

b- Indique que costos son relevantes.

11- Una empresa presenta la siguiente estructura de costos: 

	Proporcionales unitarios
	$ 800,00
	 

	Estructurales erogables
	$ 160.000,00
	mensuales

	Estructurales no erogables
	$ 40.000,00
	mensuales


El producto es vendido a $ 1,200 c/u y hasta la fecha sus ventas mensuales eran de 550 unidades aproximadamente. Ante una fuerte retracción en la demanda, que se estima coyuntural, determine:

a.- cual es el punto de cierre de la empresa al precio actual?

b.- hasta que suma podría reducirse el precio de venta para mantener el actual volumen de comercialización, manteniendo equilibrio entre ingresos y egresos financieros?

12- Una empresa elabora y vende dos productos, de los cuales tiene los siguientes datos:

	
	Producto A
	Producto B

	precio de venta
	$ 800,00
	$ 1.200,00

	Costo proporcional unitario
	$ 300,00
	$ 600,00

	Costos estructurales directos
	$ 40.000,00
	$ 200.000,00

	Costos estructurales indirectos
	$ 120.000


Determine las situaciones de equilibrio.

13- Una empresa que elabora y vende dos productos presenta los siguientes datos:

	
	Producto  A
	Producto  B

	Precio de venta
	$ 1.000
	 

	Costos proporcionales
	$ 600
	$ 200

	Costos estructurales directos
	$ 400.000
	$ 100.000

	Costos estructurales indirectos
	$ 800.000

	Ventas previstas (unidades)
	1.600
	500


a.- determine a que precio deberá vender las 500 unidades de B para lograr el equilibrio?

b.- Cuantas unidades de B se deberían vender a ese precio para lograr el equilibrio si las ventas de A solo llegan a 1,200 unidades?

15 – Relaciones condicionadas según la modalidad de comercialización. 

Una empresa se dedica a la fabricación de broches clips que son comercializados en cajas de cartón de 100 unidades, a $ 1.20 la caja.

Sus datos de costos son los siguientes:

	Sección Clips
	 

	Costo proporcional unitario
	 $                                               0,005 

	Costos estructurales mensuales
	 $                                             300,00 

	Sección Cajas
	 

	Costo proporcional unitario
	 $                                               0,030 

	Costos estructurales mensuales
	 $                                             500,00 

	Costos estructurales indirectos mensuales
	 $                                             700,00 


Determine la cantidad de cajas a producir y vender para obtener un beneficio del 20% sobre las ventas.

16- Punto de equilibrio Sectorial
Un molino de Yerba Mate  vende su producción a comercios minoristas a través de su propia estructura de comercialización. Presenta la siguiente información:

	Costos proporcionales unitarios (por Kg. Elaborado)
	 

	De Producción
	 $                                                         0,52 

	De Comercialización
	 $                                                         0,08 

	Costos estructurales mensuales
	 

	De Producción
	 $                                                 1.500,00 

	De Comercialización
	 $                                                     500,00 

	Generales Indirectos
	 $                                                     800,00 

	Precio de venta al comerciante minorista
	 $                                                         0,82 

	Ventas mensuales estimadas
	100,000 Kgrs.


Una empresa distribuidora ofrece hacerse cargo de la colocación del producto en el mercado comprometiéndose a retirar TODA la producción en puerta de fábrica, pagando $ 76,000.

a- Determinar las cantidades a producir y vender para alcanzar el punto de equilibrio general, el punto de equilibrio específico de producción y el punto de eq. de comercialización. 

b- Asesorar a la empresa acerca de la conveniencia o no de aceptar la oferta de la distribuidora.

17- Ingresos y Costos Diferenciales.
La empresa “BATATIX” fabrica láminas de plástico para usos múltiples. La firma a estado operando al 70% de su capacidad y su Estado de Resultados presupuestado para el próximo año es el siguiente:

	
	TOTAL
	POR $ DE VENTA

	VENTAS
	 $        294.000,00 
	 $                  1.000,00 

	Costo de Ventas
	 
	 

	`- Variable
	 $          88.200,00 
	 $                        0,300 

	`- Fijo
	 $          65.268,00 
	 $                        0,222 

	Gastos variables generales y de administración
	 $          29.400,00 
	 $                        0,100 

	 
	 
	 

	Gastos fijos de administración y financiación
	 $          70.000,00 
	 $                        0,238 

	GANANCIA
	 $          41.132,00 
	 $                        0,140 


A la empresa se le ha presentado la oportunidad de vender unidades adicionales (hasta llegar a emplear la totalidad de la capacidad instalada) al precio de venta de $ 0.85 por unidad. Se Requiere:

a- Suponiendo que puedan venderse estas unidades adicionales hasta completar su capacidad, y que esto no afecte las demás ventas, determine si debe o no aceptarse el pedido.

b- ¿Debe ser aceptado el pedido si hay que otorgar a todos los demás clientes las mismas ventajas en los precios de venta? Presente los cálculos.

18- Margen de marcación y punto de equilibrio monetario para empresas multiproductoras que operan con distinto margen de marcación. 
La empresa ROMERO SOLE S.A. vende 3 productos. Los costos estructurales se han presupuestado en $ 120.000 mensuales. La mezcla de productos a vender se integra como sigue:

	   A
	B
	C

	40%
	50%
	10%


El margen de contribución deseado para cada producto es el siguiente:

	A
	B
	C

	60%
	40%
	30%


DETERMINE:

a- Margen de marcación de cada producto.

b- Monto de ventas para alcanzar el equilibrio.

c- Suponga que la mezcla de productos cambia de la siguiente forma:

	A
	B
	C

	50%
	30%
	20%


Cual será el punto de equilibrio?

19- Determinación de la mezcla de ventas. 
LA VIRTUOSA S.A. es una empresa comercial que vende dos líneas de productos:

	LINEA
	MARGEN DE MARCACION
	PARTICIPACION SOBRE VENTAS

	AZUL
	25%
	60%

	ROJA
	45%
	40%


Los costos fijos mensuales ascienden a $ 42.000; en tanto que su facturación total en el mismo periodo es de $ 500,000.

Se ha estimado que en el próximo mes los costos de estructura se incrementaran en un 8%, no siendo posible a la empresa (en lo inmediato) incrementar sus ventas ni modificar márgenes de marcación.

Deberá Ud. asesorar a la empresa respecto de cómo distribuir sus ventas el mes venidero si se quiere mantener el mismo beneficio actual en valores absolutos.

20- Determinación del punto de equilibrio físico y monetario, resultados y precio de venta
La empresa  LAURO S.R.L. tiene en el mes la siguiente información:

	Departamento de Producción
	 

	Costos proporcionales
	 $                     2.470.000,00 

	Costos estructurales
	 $                     3.000.000,00 

	Departamento de Comercialización
	 

	Costos proporcionales (comisión 5% sobre ventas)
	 $                         360.000,00 

	Costos estructurales
	 $                     1.300.000,00 

	Departamento de Administración
	 

	Costos estructurales
	 $                         800.000,00 


Aunque su capacidad de producción es de 20.000 unidades mensuales, solo produjo 10.000, de las cuales vendió 7.500 al precio de $ 960 c/u.

a- Determine el resultado según el método de Costeo Variable.

b- Determine el punto de equilibrio físico y monetario.

c- La empresa puede llevar la producción a 20,000 unidades, pero para poder comercializarlas totalmente al precio actual deberá duplicar la estructura del Departamento de Comercialización. Determine el resultado y el punto de equilibrio monetario para este supuesto.

d- Por exigencia del sector comercialización, es necesario elevar también la comisión sobre ventas al 8%. Determinar cual debe ser el precio de venta (si se mantiene un volumen de producción y ventas de 20,000 unidades mensuales) para obtener un beneficio neto del 15% sobre las ventas.

21- Relaciones no condicionadas con costos estructurales directos e indirectos. 
MOBICAR es una fábrica de muebles de estilo radicada en la localidad de Garupa, que se especializa en la fabricación y venta de dos tipos de juegos:

JUEGO DE DORMITORIO 



JUEGO DE COMEDOR

· 1 cama de 2 plazas



- 1 mesa de 1.80 m x 1.0 m

· 2 mesitas de luz




- 8 sillas

· 1 cómoda con espejo



- 1 modular de 2.20 m x 1.80 m

Los departamentos de Producción intervinientes son:

DEPARTAMENTO Nº 1: Corte, lijado y torneado

DEPARTAMENTO Nº 2: Ensamblado 

DEPARTAMENTO Nº 3: Lustre

DEPARTAMENTO Nº 4: Espejos.

Los tres primeros resultan comunes a la fabricación de todos los productos, no así el Nº 4 que solo es empleado en la terminación de la cómoda.

Los costos unitarios proporcionales de fabricación son:

	CAMA
	 $                         100,00 

	MESITA DE LUZ
	 $                           50,00 

	COMODA CON ESPEJO
	 $                         220,00 

	MESA DE COMEDOR
	 $                         130,00 

	SILLA
	 $                           40,00 

	MODULAR
	 $                         250,00 


Los costos estructurales mensuales son:

DEPARTAMENTO Nº 1:  $ 4,000

DEPARTAMENTO Nº 2:   $ 1,000 

DEPARTAMENTO Nº 3:   $ 3,000

DEPARTAMENTO Nº 4:   $ 1,500

Los precios de venta, por juego, son:

JUEGO DE DORMITORIO: $ 1,000

JUEGO DE COMEDOR:    $  1,200

Determinar: 

a- Punto de equilibrio extremos, suponiendo que en el corto plazo resulta imposible evitar costo de estructura alguno.

b- Punto de equilibrio específicos

c- El precio (para lograr el equilibrio) al cual deberán ser comercializados los juegos de dormitorio, si los volúmenes de ventas mensuales son: 20 juegos de dormitorios y 15 juegos de comedor, y estos últimos pueden ser vendidos incrementando el precio de venta normal en 15%

d- El precio al cual podrían ser comercializados los juegos de comedor, con los volúmenes de venta indicados en c), si el precio de venta por juego de dormitorio es de $ 1,000 y la empresa desea obtener un beneficio del 12% sobre los ingresos totales por ventas.

Costos estructurales�
$ 3.500,00�
�
Precio de Venta�
$ 17,00�
�
Costos proporcionales�
$ 5,00�
�
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